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TERMINOS DE REFERENCIA SERVICIO DE RELACIONES PUBLICAS
I. ANTECEDENTES

Accidn contra el Hambre es una organizacién humanitaria internacional, neutral e independiente que lucha contra las causas
y los efectos del hambre. Salvamos la vida de nifios y nifias desnutridos. Garantizamos acceso a agua segura, alimentos,
formacion y cuidados basicos de salud. Trabajamos también para liberar nifios, mujeres y hombres de la amenaza del hambre.

En Perud, Accion contra el Hambre lidera la implementacion del prototipo de interconexion comercial del proyecto
"Acelerando cadenas de valor sostenible con innovacién, acceso a mercados y financiamiento", con el apoyo financiero de
Fundacion "la Caixa" y su programa Work4Progress. En el marco de este proyecto, se organizara el Salén del Queso Peruano
2026, evento que busca visibilizar, conectar y posicionar a productores de las cadenas de valor apoyadas por la plataforma
W4Progress de las regiones de Cusco y Amazonas en mercados locales y nacionales.

El evento se realizara del 21 al 24 de mayo de 2026 y requiere el apoyo de una agencia especializada en relaciones publicas
para la difusién, cobertura mediatica y posicionamiento del evento en medios de comunicacién de Lima, Cusco y Amazonas.

Il. OBJETIVO DEL SERVICIO

El servicio tiene como objetivo principal garantizar la visibilidad y el posicionamiento mediatico del Salén del Queso Peruano
2026 a través de acciones estratégicas de relaciones publicas, incluyendo la redaccion y difusién de notas de prensa, asesoria
a voceros y seguimiento de impactos en medios de comunicacién a nivel nacional.

11l. ALCANCE DE LA CONTRATACION
El servicio comprende las siguientes actividades:
A. Cobertura del evento

e  Gestidn de relaciones publicas durante el evento Salén del Queso Peruano 2026, realizado del 21 al 24 de mayo de
2026.

e Coordinacion con el equipo de Accion contra el Hambre para la articulacidon de actividades de prensa.
B. Nota de prensa

e Redaccion de nota(s) de prensa institucional sobre el evento y la partecipacion de Accion contra el Hambre, y
principales actores involucrados.

e Difusién de la nota de prensa en medios de comunicaciéon de Lima, Cusco y Amazonas (prensa escrita, radio,
television y medios digitales).

C. Asesoria a voceros

e  Preparacién y asesoria a voceros de Accion contra el Hambre y del proyecto Work4Progress para entrevistas en
radio y television.

e Gestidn y coordinacidon de al menos una (1) entrevista en un canal de radio de alcance nacional (como RPP u otro
de perfil similar), con vocero designado por Accién contra el Hambre.

e Apoyo en la gestidn de entrevistas y apariciones en medios durante el periodo del evento.

D. Monitoreo y clipping
e Seguimiento, monitoreo y clipping de impactos mediaticos generados durante el periodo del servicio.
e  Elaboracion de reporte final de resultados con métricas de alcance e impacto.

IV. PERIODO DE CONTRATACION

El servicio se desarrollara en el marco del evento Salon del Queso Peruano 2026, con inicio en la fase de preparacion previa
al evento y cierre con la entrega del reporte final de resultados. El periodo estimado comprende desde la firma del contrato
hasta una semana posterior a la finalizacion del evento (21 al 24 de mayo de 2026).

V. VALOR REFERENCIAL
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El valor referencial del servicio sera evaluado a todo costo segun la propuesta econdémica presentada por el postulante.
VI. ACTIVIDADES
Preparacion previa al evento

a) Reunidén de coordinacién con el equipo de Accion contra el Hambre para alineamiento de mensajes clave y estrategia
de comunicacién.

b) Identificacién y mapeo de medios objetivo en Lima, Cusco y Amazonas.

c) Redaccién de nota(s) de prensa y validaciéon con el equipo de comunicacién de ACH.

d) Preparacion de materiales de apoyo para voceros (key messages, Q&A, briefings).
Durante el evento (21 al 24 de mayo)

a) Difusién de nota de prensa a medios identificados.

b) Gestion y acompafiamiento de entrevistas a voceros en radio y television, incluyendo al menos una entrevista en
radio de alcance nacional (como RPP u otro de perfil similar).

c) Monitoreo en tiempo real de impactos generados

Post evento
e) Clipping y sistematizacion de todos los impactos mediaticos obtenidos.
f)  Elaboracion y entrega del reporte final de resultados.

VIl. PRODUCTOS ENTREGABLES

Producto 1:

Plan de medios con mapeo de contactos y propuesta de estrategia de difusion para Lima, Cusco y Amazonas. Plazo maximo
de entrega: antes del inicio del evento.

Producto 2:

Nota(s) de prensa redactadas y validadas, registro de difusion (envios realizados) y evidencia de publicaciones en medios.
Plazo maximo de entrega: durante el evento.

Producto 3:

Reporte final de resultados con clipping, métricas de alcance e impacto (nimero de notas publicadas, medios impactados,
audiencia estimada, entrevistas realizadas). Plazo maximo de entrega: hasta 7 dias después del cierre del evento.

VIIl. OTRAS CONSIDERACIONES

g) Accion contra el Hambre proporcionard informacion institucional y del proyecto, incluyendo antecedentes,
objetivos, actores clave y materiales graficos de apoyo.

h) Laagencia o especialista se compromete a coordinar estrechamente con el equipo de comunicacién de ACH para la
validacién de mensajes y materiales previo a su difusién.

i)  Todos los materiales producidos deberan respetar los lineamientos de imagen y comunicacién de Accién contra el
Hambre.

IX. REQUISITOS
Experiencia:

e Agencia o profesional especialista con experiencia minima de 3 afos en relaciones publicas y gestion de medios de
comunicacion.

e Experiencia comprobada en difusion de eventos y notas de prensa a nivel nacional y/o regional (Lima, Cusco,
Amazonas).
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e Experiencia en asesoria de voceros para apariciones en medios de comunicacion (radio y television).

e Experiencia en trabajo con organizaciones de la sociedad civil, cooperacién internacional y/o ONG sera valorada.
De la propuesta econémica:

o Debe ser formulada en soles.

e Debe incluir todos los costos asociados al servicio (personal, transporte, herramientas de monitoreo, etc.).

e Incluir precio e IGV.
X. POSTULACION

El anuncio y el procedimiento del proceso seran publicados en las paginas oficiales de Accién contra el Hambre. El proceso
seguira el siguiente cronograma:

1 Postulacién 20 de abril 27 de abril
2 Revision de perfiles, propuesta y calificacion 28 de abril 29 de abril
documentaria
3 Entrevista y verificacion metodolégica 30 de abril 30 de abril
4 Publicacién de ganadores 5 de mayo ----
XI. PAGO

Los pagos se realizaran con factura o recibo por honorarios y después de la validacién del especialista técnico a cargo.

Plan de medios y Plan de medios aprobado, mapeo de contactos, Antes del evento 50%
materiales nota(s) de prensa redactadas y validadas, y materiales
de asesoria a voceros.

2 Reporte final Ejecucion completa del servicio (difusion de nota de Al cierre del evento 50%
prensa, gestion de entrevistas en medios y radio,
monitoreo) y reporte final de resultados con clipping
y métricas de impacto.

XIl. SUSCRIPCION DEL CONTRATO

Se recibiran la propuesta técnica y econdmica, CV actualizado y Ficha RUC de los interesados al correo electrénico
info@accioncontraelhambre.pe, indicando el asunto: SERVICIO DE RELACIONES PUBLICAS - SQP 2026.

Xlll. PROPIEDAD INTELECTUAL

La agencia o consultor(a) no tendra ninguln titulo, patente u otros derechos de propiedad sobre ninguno de los materiales
preparados en el marco de este servicio. Tales derechos pasaran a ser propiedad de Accion contra el Hambre.



